
第 11 卷摇 第 1 期

2011 年摇 摇 2 月

中 国 发 展

China Development
Vol. 11摇 No. 1
Feb. 摇 2011

收稿日期:2011-01-26
*此文章由泸州老窖股份有限公司供稿。

论世界级奢侈白酒品牌的“中国创造冶*

摇 摇 1787 年,酷爱美酒的美国开国元勋杰斐逊总统

定制了一瓶法国拉菲堡酒庄的葡萄酒,瓶身上蚀刻

有杰斐逊总统的姓名缩写,这可以说是世界上第一

瓶定制酒———奢侈级酒品,距今已有 220 多年历史。
2008 年 3 月 23 日上午,有“浓香鼻祖冶之称的泸州

老窖隆重推出的国窖 1573 定制酒全球首发,引领着

中国顶级白酒进入价值创新的元年。

中国首个奢侈白酒全球首发

2008 年 3 月 23 日上午,在中国四川省泸州市

的国窖广场,有“浓香鼻祖冶之称的泸州老窖隆重推

出了国窖 1573 定制酒,正式揭开了全球首发的新纪

元。 中国白酒的极致品位艺术———国窖 1573 定制

酒,由此面向全球首发。
这是一次意义深远的开端,不仅引领着中国顶

级白酒进入价值创新的元年,同时也代表着对中国

传统名酒的一种人文及价值回归,对珍贵、稀缺资源

的保护和发展,让人们更加关注到中国白酒文化的

继承与发扬,也将中国顶级白酒艺术性地推到了世

界的面前。
今年 3 月,泸州市国窖广场,在充满传统喜庆气

氛的威风锣鼓轰鸣之中,“泸州老窖 2010·国窖

1573 封藏大典冶再次隆重开启。 2010 年度封藏大

典,继承了 2008 和 2009 封藏大典的精髓,结合白酒

历史文化对个性化定制酒进行了更深的挖掘。
作为中国第一款定制白酒,国窖 1573 定制酒完

全按照国际上奢侈定制酒的服务标准,为中国白酒

向高端消费者提供“一对一冶式的、完全私密性、唯
一性和不可复制的定制酒产品及其个性化服务。

国窖 1573 定制酒得到市场认可

真正的奢侈品,不需要太多炫耀,也没有太多选

择性。 从严苛的工艺、稀缺的原料,到其倡导的独一

无二的价值观,都赋予了品牌一种带着灵性的文化

艺术内涵。
国窖 1573 定制酒,从原粮的甄选开始就遵循了

极为苛刻和严密的程序,只精选来自有机原粮基地、
特定产区的糯红高粱;只酿造自 436 年从未中断酿

造的国宝级窖池群,经由传承 22 代国酿神技的酿酒

大师纯手工精酿而成……从专属洞藏区域的划分,
以及酒体风格设计到包装设计,国窖 1573 定制酒囊

括了国内顶尖酿制大师团队全程量身定制、倾力打

造。
作为贵宾参加过“泸州老窖 2009·国窖 1573

封藏大典冶的博鳌亚洲论坛秘书长龙永图,对于封

藏大典以及国窖 1573 定制酒予以了很高的评价与

肯定,并对中国首个奢侈白酒建立起自己的标准高

度评价。 他认为,奢侈品品牌不应该是外国产品的

专利,中国必须打造自己的世界级的奢侈品品牌。
国窖 1573 定制酒在行业起了很好的榜样作用。

作为国内顶级奢侈酒品,国窖 1573 定制酒同样

得到了市场的高度认可。
在 2008 国窖 1573 定制酒爱心助学拍卖会上,

编号为 NC1573-C20080002 的国窖 1573 被河北省

保定市的江川先生以 50 万元拍得,编号为 NC1573-
C20080088 的国窖 1573 定制酒则被来自上海的吴

唯青先生以 48 万元中的, 而编号为 NC1573 -
C20080001 的国窖 1573 定制酒更被来自河南的朱

玉国先生以 100 万元竞拍成功。
这些竞拍成功者一致表示,他们选择国窖 1573

定制酒,就是看中了其门第与品质,国窖 1573 定制

酒,拥有历史悠久的企业背景和国内顶尖专属酿制

大师团队。
值得一提的是,本次国窖 1573 定制酒爱心助学

拍卖会所拍得的近 500 万元全部捐献给教育部门用

于希望工程,国窖 1573 定制酒为社会公益事业再次

献出了爱心,也为民族奢侈酒品市场树立了一流的

社会形象,为引领奢侈酒品市场健康发展做出了很

好的榜样贡献。
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中国奢侈酒品消费潜力巨大

相较国外,中国的定制酒文化似乎更为久远,从
唐代三大名酒葡萄酒、龙高酒以及三勒浆酒都是为

贵族特制的。 据说,大诗人李白在长安时常去权贵

家赴宴就是为了品尝世人难以喝到的龙高酒。
随着中国新贵人群的逐步形成,现代式的高端

定制概念于 21 世纪初才开始引入中国消费者市场,
一夜之间,顶级名车、名表、服装开始在中国提供定

制服务。 2003 年,张裕·卡斯特酒庄针对高端消费

人群推出的整桶订购服务,消费者可以在葡萄品种、
年份、陈酿时间、外包装以及瓶标设计等方面做出个

性化选择,而当时每桶 8 万元的售价对新富阶层也

具备足够的吸引力。
任何事物的发展,必有这一定的历史性和社会

性,奢侈级定制酒品同样如此。
2008 年下半年以来,随着金融危机的不断蔓

延,一场席卷全球的经济危机严重打击了世人的消

费信心。 金融危机的影响下,中国的奢侈酒品市场

走向如何? 要对此做出科学的评判,需要科学地分

析中国的奢侈酒品生产领域和消费领域的市场状

况。
在当今世界属于发展中国家的中国,多年来,奢

侈品远离普通人的生活,奢侈酒品在酒品消费中所

占的比例很小,消费市场上,几乎见不到国产奢侈酒

品。
改革开放 30 年来,国内酒类消费市场中的奢侈

品,几乎是清一色的包装精美的“洋酒冶,虽然这些

来自欧洲的著名白兰地、威士忌等奢侈“洋酒冶所占

国内酒类消费总量的比例很小,从根本上也左右不

了消费市场主流,但在高档消费市场上所体现的引

领作用和文化色彩却日渐突出,显然,对高档消费阶

层和年轻的消费者产生了较大的消费影响。
尤其近 10 年来,随着中国的改革开放不断深

入,综合国力的不断增强,大众消费水平的普遍提

高,包括奢侈酒品在内的奢侈品的消费市场日益火

爆。 这一点从国家海关等部门对来自国外的奢侈酒

品数量增长较快的统计数字中就可以看出,这也充

分说明了国内市场对奢侈酒品的消费能力快速提

高。

打造自己的奢侈酒品品牌

有专家对近年来国内奢侈酒品消费市场深入调

查分析后指出,奢侈酒品消费市场潜力巨大,中国应

该着力打造自己的世界级的奢侈酒品品牌,来源中

国酒业新闻网国内奢侈酒品行业健康发展对促进社

会经济发展、壮大民族产业具有重要作用。
面对诱人的奢侈酒品消费市场,中国酿酒企业

应有勇气,也完全有能力抓住商机,积极作为,抢占

这一消费领域的市场制高点。
显然,这对培育、壮大这一新兴的民族产业,有

效拉动内需,培育新的经济增长点,让实现民族奢侈

品比肩世界奢侈品,提升中国在这一领域的世界影

响力,都具有重要战略意义。
当然,打造一个知名奢侈酒品品牌并非易事,需

要几十年、甚至上百年的硬实力、软实力及文化的积

淀。 因为,作为奢侈品的消费主体———高端消费者,
对奢侈品有着更高甚至更苛刻的要求。 因此,这个

行业的发展,不可能是一蹴而就,更不是急功近利。
在当前大力构建和谐社会和践行科学发展观的形势

下,需要踏踏实实,更需要积极创新。 一件奢侈酒品

的问世,需要其一流的品质、包装、服务,更需要一流

的文化内涵,这样,才能体现其奢侈品级的品牌档

次。 奢侈品不仅仅有昂贵的价格,更重要的是它需

要丰富的历史积淀和文化的内涵。
民族的才是世界的。 当中国经济更多地融入世

界经济大潮,当消费市场更多地体现全球性,当中国

的产品越来越多地进入全球的高端市场,越来越多

的国外奢侈品进入中国的时候,中国更需要世界级

的民族奢侈品品牌。
与此同时,面对中国已经成为世界奢侈品的第

二大消费市场的时候,我们有理由响亮地、明确地提

出,奢侈品品牌不应该是外国产品的专利,中国必须

着力打造自己的世界级的奢侈品品牌。
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